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STO NAPRAVITI PRIJE DOGAPAJA

—



= 50 ~

W rwiTTER

Razliciti su nacini na koje mozete iskoristiti Twitter za promoviranje svog
dogadaja!l
Kao i uvijek, upotrebljavajte sluzbene hashtagove projekta ASOC
(#ASOCEU, #ASOC1920),
izmislite drugi ad hoc hashigg i potaknite svoju publiku da udini istu stvar kad
govore o vasem dogadaju i objavljuju fotografije s dogadaja.

Da biste potaknuli ljude da objavljuju sadrzaje na Twitteru i dijele vas hashiag,
razmislite o maloj nagradi, na primjer o malom uredaju (gadgetu) koji Cete prije

dogadaja pokloniti osobama koje su najvise upotrijebile vas hashtag. I
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Ne ponavljajte se u objavama: stvorite uvodni ¢lanak kao plan po temama o kojima svaki dan od
najave dogadaja (prije dogadaja) zelite pripovijedati, pri ¢emu vam je cilj stvoriti atmosferu
iS¢ekivanja i ukljuditi publiku.

Predstavite svoje goste, ispripovijedajte zanimljive price koje e u pratiteljima pobuditi znatizelju.

Na kraju zamolite ljude da podijele vas dogadaj jednostavnom recenicom,
,Molim vas RT [retweet]".
Mnogi od pratitelja podijelit ¢e vasu objavu i pozivnicu za dogadaj na Twitteru.

Naravno, ne pretjerujte, da ne postignete suprotan ucinak!

—



Facebook Events, jedan od najmocnijih alata na platformi.
Stranica dogadaja privudi ¢e paznju sudionika vise od profila ili stranice obozavatelja.

Krenite od stranice na Facebooku koju ste izradili na pocetku obrazovnog puta Pilot projekta ASOC,
a kada prikupite sve informacije, potvrda gostiju koji e sudjelovati, program i shema budu
konacni, napravite dogadaj na Facebooku.

Ne zaboravite primjereno urediti sliku i graficke elemente dogadaja. Zapamtite da danas mnogi
korisnici Citaju i piSu poruke elektronicke poste, ¢lanke itd. izravno na pametnom telefonu.

Stoga vidljivost vase slike mora biti prilagodena svim vrstama uredaja i podrske.
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Prije nego sto objavite svoj dogadaj na mrezi i polnete promotivne
aktivnosti, uredite graficke elemente za dodavanje u prostor
namijenjen naslovnici.

To je prva stvar koju vide vasi kontakti. Ne zanemarujte nista, osobito
dimenazije.

Bilo bi nezgodno objaviti lose izrezanu fotografiju/sliku, koja ima malo
iInformacija i neodredena je.

Razmislite o svojoj posjetnici!

Da biste je izradili, mozete upotrijebiti besplatne mrezne alate, na
rimjer Canva.com, i odabrati prikladan predlozak.

p—
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SELEZIONATI

Upisite sve korisne informacije:

+ Prije svega upisite adresu mjesta na kojem se
odrzava dogadaj;

+ Navedite placa li se ulaznica ili ne;

v Umetnite tematske oznake koje se odnose na
podrudje interesa i teme;

+ Uditajte sliku naslovnice. Napravite namijenjenu
naslovnicu, pri ¢emu u prvi plan stavite naziv,
dogadaja, datum, sat i mjesto;

v Pozovite svoje prijatelje, ali nastojte odabrati one
koji su u blizini i one koji su potencijalno
zainteresirani;

v Dopustite osobama koje pozovete da i oni pozovu
svoje prijatelje na dogadaj kako biste doprli do
Sirokog kruga korisnika koji su takoder zainteresirani
za temu vaseg dogadaja.

v Ako imate malo vise vremena na raspolaganju,

posaljite osobnu poruku i zatrazite potvrdu
sudjelovanja.
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Omogucite pristup zidu dogadaja: dopustite pozvanima postavljanje pitanja, trazenje specifi¢nih
informacija o dogadaju i ostavljanje komentara, interakciju objava koje povremeno objavite.

UCITAJTE FOTOGRAFLE, VIDEOZAPISE | POVEZNICE

Da biste razgovor odrzali aktivnim i sto je vise moguce ozivjeli svoj prostor na mrezi, planirajte
svoje objave kao vrstu odbrojavanja do dana vaseg dogadaja koji organizirate.

Predstavite svoje goste sarmantnim fotografijama, opisite sto rade i cime se bave, umetnite i male
zanimljivosti da biste zadrzali pozornost korisnika.

Stvorite atmosferu is€ekivanja videozapisima prizora iza kulisa i priprema, objavljujte poveznice na
kojima korisnici mogu saznati vise o dogadaju, obavijesti itd.

e
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STO RADITI TIJEKOM DOGADAJA
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Tijekom vaseg dogadaja korisno je azurirati vase mrezno

mjesto/blog ili stranice na drustvenim mrezama objavama,
videozapisima i fotografijama dogadaja.

Za ove su prilike objave uzivo na Facebooku iznimno vazne!
Osobe koje nisu mogle sudjelovati, ali su jako zainteresirane za
O O dogadaj, mogu ga pratiti i sudjelovati na daljinu bez problema.
<~ 2 @

Nista ne prepustajte slucajul

Druga korisna stvar moze biti objava videozapis na Instagramu u
stvarnom vremenu, pri ¢emu je vazno odabrati najprikladniji
trenutak.

|zradite pricu na Instagramu. Pritom ne zaboravite upisati
lokaciju, oznaditi svoju stranicu ili mjesto na kojem odrzavate
dogadaj i sluzbene hashtagove , sve to je korisno za povecanje
vidljivosti kanala i vaseg dogadaja.
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STO NAPRAVITI NAKON DOGAPAJA
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Napravite objavu ili vise njih na svom mreznom mjestu/blogu i na stranicama svojih drustvenih
mreza da biste zahvalili sudionicima i podijelili s njima svoje dojmove o dogadaju i njegovom
uspjehu.
Ako vec planirate neku drugu inicijativu, pocnite pisati o istoj i otkrijte neku pojedinost.

Zapocnite razgovor i potaknite sudionike i prijatelje da ostave komentare i povratne informacije o
dogadaju.
Zatrazite misljenje i prijedloge kako bi sljedeéi dogadaji bili bolji!

Objavite album s fotografijama i podijelite ga i na platformi Flickr.
Ako ste izradili videozapis cijelog dogadaja, podijelite ga i na svom Youtube i Vimeo kanalu.

fllckr '-l YouTube vimeo @

Upotrijebite Creative Commons licencu za dopustanje dijeljenja vaseg kreativhog rada.
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